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Introducion

O presente manual pretende ser unha guia de referencia, tanto para o IPsiUS
como para os seus provedores de materiais de comunicacion.

O obxectivo ¢ ilustrar de forma exacta e precisa as formas, proporcions,
cores, e tamafios de todas as pezas que dan soporte 4 imaxe do Instituto.

E importante seguir estritamente as normas aqui descritas para garantir unha
uniformidade corporativa, sexan cales sexan os formatos ou métodos de
producion empregados pola empresa, para que o tempo e as distorsions non
acaben modificando a identidade orixinal.

Débense conservar os orixinais deste manual, e proporcionar copias a todas
aquelas persoas relacionadas coa comunicacién de IPsiUS.
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Antecedentes

O IPsiUS créase en 2024 como unha estrutura de coordinacion e colaboracion
na investigacion, basica e aplicada, en Psicoloxia para que os grupos e
persoas que o integren poidan acadar un maior impacto e desenvolvemento
do seu potencial de transferencia e proxeccion internacional.

A sua estratexia cientifica afronta tres retos: promover saude e benestar;
desenvolver sociedades inclusivas e diversas; e contribuir a sociedade dixital
e a sostibilidade.

Abrangue campos desde fomento do envellecemento saudable até o
desenvolvemento de ferramentas dixitais para a intervencion psicoloxica,
pasando pola atencion a vulnerabilidade psicosocial e a resiliencia, entre
outras, que estan firmemente orientadas ao benestar das persoas e as
comunidades.

A vision do IPsiUS é chegar a ser un centro recofecido entre a comunidade
cientifica pola singularidade, calidade e impacto das stuas investigacions
no campo da Psicoloxia, creando as condiciéns necesarias para optar a
acreditacion como Centro de Investigacion de Excelencia da Rede CIGUS26.

A colaboracion ¢é un valor clave no Instituto, fomentando unha dinamica de
traballo integradora, reconecendo que a combinacién de diferentes enfoques
e cofiecementos enriquece as percepcions individuais e permite abordar os
problemas cientificos desde angulos innovadores.

Obxectivos da marca

Co desefio da marca para o Instituto de Psicoloxia da Universidade de
Santiago preténdese acadar unha marca propia para a entidade que reflicte

a stia natureza plural xirando en torno a psicoloxia e en todas as suias areas
como eixo vertebrador das actividades que se realizaran nela e reflectindo
deste xeito un dos principais valores que anteriormente comentabamos como
o da colaboracion.

A marca debera ter unha construcion formal que a vincule & Universidade
da Coruna e mailo seu entorno corporativo. Deste xeito acadaremos un
conxunto que harmonice visualmente en espazos compartidos e a vez
asociara as comunicacions do Instituto a actividade desenvolvida pola USC.



Representacion da
psicoloxia

A psicoloxia estda comunmente representada polo simbolo
psi (¥) este era a inicial da escritura en grego antigo da
palabra bolboreta tal e como se mostra baixo estas liflas e
que mais tarde os romanos trasladaron ao alfabeto latino
como psyche.

Na antigiiidade o termo bolboreta evolucionou a “brisa”
e finalmente a “alma” pola crenza de que ao morrer, esta
alma exhalabase en forma de leve alento para separarse
do corpo.

Pola influencia do Imperio Romano o termo acabou por
espallarse e o seu significado quedou simbolizando a
alma humana e en certa medida, a consciencia.

Yoym  psyche
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Colaboracion e
pluralidade

Como vimos nun principio, a colaboracién é un

valor fundamental do Instituto abordando as suas
investigacions desde uns planteamentos plurais que en
ocasions acadan diferentes disciplinas para confluir nun
eixo cun enfoque baseado na psicoloxia.

O estudo de condutas, de doenzas ou trastornos dende
perspectivas incluso proximas a bioloxia fan que a
entidade non sexa un bloque definido senén unha suma
dun todo no que conflien un ecosistema de colaboracions
que poden non ter unha aparente confluencia.



Isotipo

O isotipo (simbolo) contén a simboloxia comentada
previamente de xeito que integramos unha silueta de
bolboreta que conforma os brazos do simbolo psy
bordeando a inicial do Instituto.

Esta silueta esta formada por puntos de diferente
diametro dispostos estratexicamente para ser percibidos
como entes diferentes pero que a vez visualmente
conforman un todo que loxicamente representan aos
diferentes grupos de traballo que conforman o Instituto.

Aportando unha sensacion de bloque, preséntanse un
numero limitado de puntos interiores que representan
as entidades mais alonxadas das disciplinas mais
puramente ligadas a psicoloxia. A disposicion destas
unidades dun xeito aparentemente cadtico, transmiten
unha imprevisible colaboraciéon co conxunto a vez

que establecen un espazo minimo para a sua correcta
percepcion individual minimizando o risco de perda de
percepcién ou fusion en tamanos reducidos.

A cromatica aplicada nesta parte do isotipo esta baseada
nun degradado que vai dende a cor verde a un ton

ocre natural pasando pola cor corporativa da USC. Esta
variedade de ton reforza a idea de pluraridade dos
diferentes grupos de traballo adscritos ao Instituto.
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Imagotipo

A composicion do isotipo e mais o logotipo (a
composicién tipografica da marca) conforman en
conxunto o imagotipo.

Este conxunto compo6n de xeito vertical alifiado &
esquerda por defecto e no manual corporativo se
estableceran as versions alternativas compatibles.

O nome do Instituto IPsiUS alterna caixa alta e caixa baixa
aproveitando para marcar as iniciais do nome Instituto de
Psicoloxia Universidade de Santiago.

A composicién do logotipo é un nexo formal decidido
cara a identidade de marca da USC utilizando a tipografia
Lucida Roman, a cor corporativa Pantone®© 280 e mais
unha xustificacion en bandeira a esquerda con tipografia
en caixa alta similar ao da marca da Universidade de
Santiago de Compostela.
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Cromatica

Neste apartado detallanse as cores corporativas e mailas
suas equivalentes nos principais estandares de cor.

E importante seguir a taboa de compatibilidades para
que as reproducions sexan fieis, sexa cal sexa o método
utilizado para a reproducion.

A Polas caracteristicas técnicas polas cales esta
impreso este manual, non se poden mostrar as
tintas na sua cor pura. Para elo, se debe acudir a un
catalogo orixinal de tintas Pantone®.

A As referencias RAL®, NCS® e os distintos fabricantes
de vinilos usan distintas referencias a Pantone® co
que poderian non coincidir.
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PANTONE® 280

Composicion CMYK
Cyan: 100 - Magenta: 85
Yellow: 5 - Black: 22

Color LAB
L: 222, A: 99, B: 41

Equivalencia RGB
Red: 1 - Green: 33 - Blue: 105

Equivalencia Hexadecimal (HTML)
#012169

*Equivalencia NCS®
NCS S 3060-R80B

*Equivalencia RAL®
RAL5002 Ultramarinblau

*Equivalencias con principales
fabricantes de vinilos

3M Scotchcal Series 50: 50-90

3M Scotchcal Series 100: 100-724
Mactac 9800 Pro: 9839-23 PRO Scandinavian
Blue

Mactac 8300 Pro: 8339-02 Highway Blue
Oracal 970 wrapping: 049 king blue
Oracal 951: 065 cobalt blue

Oracal 751: 050 dark blue

Oracal 651: 065 cobalt blue

Oracal 8500 translucent: 007 dark blue
Avery 900: Pantone 281

Process Black

Composicion CMYK
Cyan: 0 - Magenta: 0
Yellow: O - Black: 100

Color LAB
L:0, A:0, B:O

Equivalencia RGB
Red: O - Green: O - Blue: 0

Equivalencia Hexadecimal (HTML)
# 000000

*Equivalencia NCS®
No disponible

*Equivalencia RAL®
RAL 9017

*Equivalencias con principales
fabricantes de vinilos

3M Scotchcal Series 50: 50-12

3M Scotchcal Series 100: 100-12
Mactac 9800 Pro: 9889-00 pro black
Mactac 8300 Pro: 8389-00 pro black
Oracal 970 wrapping: 070 black
Oracal 951: 070 black

Oracal 751: 070 black

Oracal 651: 070 black

Oracal 8500 translucent: 070 black
Avery 900: 901 black



Tipografias corporativas e
compatibles

Nesta seccion verien detalladas as tipografias corporativas
e as compatibles.

Sempre que sexa posible, para calquera comunicacion
realizada polo IPsiUS, utilizarase a tipografia corporativa
podendo utilizar a Google Font compatible ou HTML neste
orde de preferencia.

A tipografia corporativa Lucida utilizarase con caracter
xeral alternando entre as suas variedades segundo as
necesidades de maquetacion.

Xa que a tipo Lucida non ¢é unha tipografia desenvolvida
por Google, para o seu uso web deberemos instalar

unha copia no servidor web coa correspondente licenza
en vigor. A alternativa a este proceso é a utilizacion da
tipografia compatible CRIMSON TEXT, proxima en canto a
morfoloxia a orixinal e ofrecida por Google.

No caso do uso necesario de tipografias cinguidas a
estandares HTML, usarase a tipo TIMES NEW ROMAN en
calquera das suas variantes.
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Tipografias
corporativas

Lucida

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnfiopqrstuvwxyz
0123456789

EiH#$%&/ ()=+-.,;¢l]<>

Lucida Bold

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmninopqrstuvwxyz
0123456789

2iM#$%&/()=+-.,;cl]<>

Lucida Italic

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnropqrstuvwxyz
0123456789

FiI#8%&/)=+-.,;¢[]<>

Lucida Bold Italic

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmniiopqrstuvwxyz
0123456789

2% 8%&/0=+-,;¢ll<>

Tipografia
Google® Font
compatible

Crimson Text

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnfiopqrstuvwxyz

0123456789

S21#8%&N)=+-.;¢[]<>

Tipografia HTML
compatible

Times New Roman

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmniiopqrstuvwxyz

0123456789

L211H8%&/()=+-.56[ 1<



Versions da marca

Co obxecto de que todas as reproducions do imagotipo
sexan sempre o mais estandar posible, créanse versions
compatibles que se poderan utilizar dependendo das
caracteristicas da producién empregada.

Tenderase sempre a reproducir o imagotipo en VERSION
PRIORITARIA.

Nas versions fondeadas, a cor do fondo condicionaranos
no uso dunha ou outra version.

Para evitar que o imagotipo poida distorsionarse, e que a
lectura sexa adecuada recoméndase un tamano minimo
de 10 mm de ancho para reproducion impresa, e 60 px en
pantalla.

I¥ IPsiUS
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INSTITUTO DE PSICOLOXIA
DA UNIVERSIDADE [

SANTIAGO DE COMPOSTELA

Version con reproducion minima a
8mm de ancho en simbolo

IPsiUS IPsiUS

1PsiUS INSTITUTO DE PSICOLOXIA

DA UNIVERSIDADE DE
SANTIAGO DE COMPOSTELA.

Versions con reproducion minima a
5mm de ancho en simbolo




Version prioritaria

[PSiUS

INSTITUTO DE PSICOLOXIA
DA UNIVERSIDADE DE
SANTIAGO DE COMPOSTELA

I IPsiUS

INSTITUTO DE PSICOLOXIA
DA UNIVERSIDADE DE
SANTIAGO DE COMPOSTELA

[PSiUS

INSTITUTO DE PSICOLOXIA
DA UNIVERSIDADE DE
SANTIAGO DE COMPOSTELA

IPsiUS

INSTITUTO DE PSICOLOXIA
DA UNIVERSIDADE DE
SANTIAGO DE COMPOSTELA
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Versions incompatibles

Indicanse modificaciéns que dan como resultado versions
que en ninguan caso deberan ser utilizadas.

Como exemplo:

- A composicién do imagotipo é inalterable féra das
versions establecidas

= INSTIT PSICOLOXIA
IP S 1 l | DA UNIVERSI E
SANTIAGO DE COM A

- Non débense alterar as cores
- Non deformar o identificador

- Non aplicar efectos non autorizados sobre o
identificador

- Evitar a interferencia de elementos graficos externos

dentro do identificador. Adecuarse as marxes de INSTITUTO DE PSICOLORY
DA UNIVERSIDADE DE

respecto SANTIAGO DE COMPOSTELA

- Non utilizar tipografias non corporativas

INSTITUTO DE PS LOXIA
DA UNIVERSIDADE
SANTIAGO DE COMPOS LA

INSTITUTO DE PSICOL
DA UNIVERSIDADE DE
SANTIAGO DE COMPOSTELA

INSTITUTO DE PSICOLOXIA
DA UNIVERSIDADE DE
SANTIAGO DE COMPOSTELA
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Acotacions e marxes de
respecto

E moi importante manter os espazados en reproducions
de gran tamafo e que a marca se vexa protexida de
intrusismos graficos que dificulten a stia comunicacion,
dispofiendo sempre dun espazo ao seu ao redor que lle
dea un encadre axeitado. Fora del existe total liberdade
para situar elementos.

Estes espazos establécense en base a medidas relativas
tomando como unidade de referencia o ancho do pau da
letra como medida “X”.
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Recurso corporativos

Nun desefio de marca compre establecer un recursos
graficos que sexan de axuda & hora de vincular a marca
a unha linguaxe grafica sen necesidade da presencia lo
simbolo.

No noso caso utilizaremos unha degradacion de cor
especifica que ben aplicada como masa en elementos de
comunicacién corporativa ou ben como dominancia de
cor, vai establecer un nexo coa cromatica utilizada no
simbolo da marca.

Para o 6ptimo funcionamento deste recurso sobre imaxes,
compre que estas sexan en branco e negro de xeito que
respectan os tons de cor do gradiente e mantendo a
concordancia corporativa.

As cores, a orde das mesmas e o angulo de 0° no
degradado sera sempre igual evitando variacion.

A altura do recurso podera ser variable en altura sen
pasar en ningin caso o 10% de altura do soporte e cando
se sitiie no extremo inferior debera ir situado sobre unha
masa de color azul corporativo da mesma altura.

IPsiUS
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Convivencia con outras Vix x
marcas

A marca do IPsiUS tera que convivir acotio con outras IP Sl[ ]S
marcas institucionais ou non coas que establecemos ) UNIVERSIDADE

: : INSTITUTO DE PSICOLOXIA DE SANTIAGO
unhas regras de convivencia. DA UNIVERSIDADE DE DE COMPOSTELA

SANTIAGO DE COMPOSTELA

Partiremos sempre da base de que os documentos viran

sempre emitidos polo Instituto de Psicoloxia, polo cal as y
2X X

restantes marcas quedaran nunha xerarquia subordinada X X
independentemente da stia natureza.

Deste xeito nunha colocacion vertical, se colocaran baixo I 5

0 marca as correspondentes marcas coa sia marxe de P .

respecto aplicando o de maior influencia ou no menor dos IP SlUS

casos, o dobre da marxe de respecto do IPsiUS. No caso da NOTITUTO DE PCOrONiA gglgfﬁiﬁi’é?

USC aplicase a sia marxe por ser maior 6 do IPsiUS. DA UNIVERSIDADE DE DE COMPOSTELA

SANTIAGO DE COMPOSTELA

A marca da USC colocarase directamente a continuacion
do IPsiUS e cando se incliian marcas non pertencentes 7%
4 USC estas viran separadas por unha barra de cor X
corporativa e alto ou ancho igual & marca de IPsiUS.

INSTITUTO DE PSICOLOXIA
DA UNIVERSIDADE DE
SANTIAGO DE COMPOSTELA

X X

IPsiUS [UN@®

i i INSTITUTO DE PSICOLOXIA UNIVERSIDADE
. ..‘ . DA UNIVERSIDADE DE DE SANTIAGO
soff oo soffcec” SANTIAGO DE COMPOSTELA DE COMPOSTELA

[PsiUS [PsiUS IPsiUS

INSTITUTO DE PSICOLOXIA INSTITUTO DE PSICOLOXIA INSTITUTO DE PSICOLOXIA
SANTIAGO DE COMPOSTELA SANTIAGO DE COMPOSTELA DAUNIVERSDADEDE Vix X ¥x %X
1 1 2X
72X 72X
| |
8 [Ps1US [ ]
X X £
UNIVERSIDADE UNIVERSIDADE gjgﬁ%%ggig}gg]éOXIA UNI;/[ERSIRégE
DE SANTIAGO DE SANTIAGO DE SANTI
DE COMPOSTELA DE COMPOSTELA SANTIAGO DE COMPOSTELA DE COMPOSTELA
Yex
yx X 2X 2x
[Ps1US
INSTITUTO DE PSICOLOX{A
DA UNIVERSIDADE DE
SANTIAGO DE COMPOSTELA
IPsiUS <26
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Papeleria

Papel de carta A4

A un 50% do seu tamafo.

IPsiUS IPsiUS

INSTITUTO DE PSICOLOXIA INSTITUTO DE PSICOLOXIA

DA UNIVERSIDADE DE DA UNIVERSIDADE DE

SANTIAGO DE COMPOSTELA SANTIAGO DE COMPOSTELA
881813911

881 813911 ipsius@usc.es

o

Ipsius@usc.es Xosé Maria Sudrez Nifiez, s/n.

X Sudrez Nifiez, s/n. Campus Vida, 15782

Campus Vida, 15782 Santiago de Compostela

Santiago de Compostela
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Segunda folla papel de carta A4

A un 50% do seu tamafo.
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Sobre americano DL

A un 80% do seu tamano.

IPsiUS

INSTITUTO DE PSICOLOXIA
DA UNIVERSIDADE DE
SANTIAGO DE COMPOSTELA

°
IPsiUS
INSTITUTO DE PSICOLOXIA

DA UNIVERSIDADE DE
SANTIAGO DE COMPOSTELA

881 813 911
ipsius@usc.es

Xosé Maria Suarez Nunez, s/n.
Campus Vida, 15782

Santiago de Compostela

i
IPsiUS
INSTITUTO DE PSICOLOXIA

DA UNIVERSIDADE DE
SANTIAGO DE COMPOSTELA

UNIVERSIDADE
DE SANTI.
DE COMPOSTELA

881 813 911
ipsius@usc.es

Xosé Maria Suarez Nunez, s/n.
Campus Vida, 15782
Santiago de Compostela
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Tarxeteria

Tarxetas de visita

IPsiUS

INSTITUTO DE PSICOLOXIA
DA UNIVERSIDADE DE

SANTIAGO DE COMPOSTELA
INSTITUTO DE PSICOLOXIA
DA UNIVERSIDADE DE
SANTIAGO DE COMPOSTELA
881 813 911

ipsius.direccion@usc.es

Xosé Maria Suarez Nuflez, s/n.
Campus Vida, 15782
Santiago de Compostela

Tarxetas xenéricas

Nome Apelido

DA U E L
645 123 456 SANTIAGO DE COMPOSTELA

nome.apelido@udc.es

881 813911
ipsius.direccion@usc.es

Xosé Maria Suarez Nufez, s/n.
Campus Vida, 15782
Santiago de Compostela

Tarxetas persoais
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Plantilla de correo

sace Eseribir: (sin asunto) - Thunderbird
o v By Ortogratia | v Seguided | v [E) Guarder |+ “Membestada v [} Adjurtar | v
De: -
- para:
Asuran:
Cutron del texts B ochus varacie BE ws-ma B J U =i 8A K- D- O
Explaces nis, @
Onsequos alibus, qui ut expl nis moloreperum volorru ptaquideria dollecus. Aperum haritatem dolore lab ilibus.

Aque voluptatqui vellabore pernamus earum nisci simscid ma cusaperum resequassit harum es ea aped que volorestia volo dolor apeles
doluptate volupta es debissi ncipsum que dera cosam, ute doluptat idessed itatem lauditia quas ad ut officae. Ent fugia nis et aut volecte non
exces des rero.

Duis aute irure dolor in reprehenderit in voluptate velit esse eillum dolore eu fugial nulla pariatur. E. sint i non
proident, sunt in culpa qui officia deserunt mollit anim id est laborum.

Omnis iste natus,

Nombre Apellido
carge
600 123 456

BEL K13 911
ipsiusia nse.es

,s/n
ago de Compostela
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proident, sunt in eulpa qui officia deserunt mollit anim id est laborum,

Chnnis iste natus.

Nombre Apellido
carge

600 123 456

K81 813 911 SC

| psinsiause.es
Dol 1
[PsiUS " Xosé Mariz Sudrez Nilez, /.
- - Campus Vida, 15782 Santiago de Compostela

Assin d v cue o-onail pacees bioe ui o noccaarns kaceria. F modia abiosts o cous d oo

o it ¢ KNRR. A ol o tratmancasio § shondin B oovmmgnbinsbes d mtersss s s a4 partin, 650 8 Bt logal o comsrmimonte atergade, Moo
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A —— A contudencial o o e e o vt e & TS,

prseiends v dten

SR IR P [ AT ST -

1. Corpo de texto: Times New Roman 18px, cor #000000

2. Nome e apelidos: Times New Roman Bold 18px, cor #012169

3. Cargo: Times New Roman Italic 16px, cor #000000

4. Formas de contacto persoais: Times New Roman 16px, cor #000000

5. Formas de contacto xerais: Times New Roman Bold e regular 16px,
cor #012169

6. Aviso legal: Times New Roman 10px, cor #000000



Presentacion corporativa

Titulo de portada
de lonxitude

variable

Subitulo de documento

IPSiUS_

LT O w1
D URTVERSIIATE DF
SANTIAGH [ COMPOSTELA

Titulo de portada de
lonxitude variable

Otatus sit harundis re, quatus simint que mossed exped qui
i quo conse re doluptat imos dolorrovid escidi nias am, a qui
Subitulo de documento F ¥ quos ventisim que nobitatem latium et vellitatem idelita
tusciti cuptatu risquiante nonsectur sequiatusdae debissi
- nvenis simi, officita quam elia voluptas utateneces iur, ute
optatur rehendi tatectibus mil id molores totatio rioress
endaerspit, que reptate at od qui num.

Simoluptat que volorrumenda voluptae maximagnati bea quis
sum explaccumqui corenisciis molorestios pa voluptat
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